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Inleiding
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Participatie-
proces
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Gebiedsprofiel 
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3.1 Biografie
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2015 2020 2025 2030 2035 2015-2035

Biddinghuizen 6.120 6.250 6.330 6.330 6.320 200

Dronten 27.790 28.300 28.910 29.550 30.020 2.230

Swifterbant 6.450 6.600 6.670 6.690 6.700 250

Totaal 40.360 41.150 41.910 42.570 43.040 2.680

3.2 Feiten en cijfers
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Tekst

P

P
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P
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SWIFTERBANT-CENTRUM VERKOOPPUNTEN AANTAL M2 WVO

Leegstand 5 484

Dagelijks 7 2435

Mode & luxe - -

Vrije tijd - -

In/om huis 2 258

Detailh overig 1 673

Leisure 6 814

Diensten 2 92

Eindtotaal 22 4.756

3.3 Eigenschappen winkelcentrum
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3.4 Ruimtelijke functionele structuur
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Koopstromen en marktruimte3.6
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OORDEEL CONSUMENT

Omvang winkelaanbod 6,5

Kwaliteit winkelaanbod 7,3

Aanbod horeca 6,9

Sfeer & uitstraling 7

Veiligheid 7,9

Schoon en onderhoud 7,7

Faciliteiten (bankjes etc.) 5,7

Aanwezigheid groen 6,5

Kwaliteit openbare ruimte 7,2

Parkeermogelijkheden auto 7,5

Stalling fietsen 8

Bereikbaarheid auto 8,2

Bereikbaarheid ov 4,7

Bereikbaarheid fiets 8,7

TOTAAL OORDEEL 7,4

3.5 Oordeel consument
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Ambitie & 
Ontwikkelingen
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Tekst
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4.1 Plannen en ontwikkelingen
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HUIDIG (M2 WVO)
MOGELIJK TOEKOMSTIG 

PROGRAMMA (M2 WVO) 

LEEGSTAND 485 0 - 200 

DAGELIJKS 2.435 2.435 

NIET-DAGELIJKS 930 650 

LEISURE 815 815

OVERIG 90 675

EINDTOTAAL 4.755 4.755

4.2 Programmatische mogelijkheden
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4.3 Opgaven voor Swifterbant
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5.1 Uitgangspunten
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5.2 Varianten en financiële middelen 26




